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PROJEKT PODPORY

- CESKEHO ZEMEDELSTVI
A KOMODITNi PODPORA MLEKA




PREDSTAVENI AGENTURY

= 8 let zkusenosti s PR aktivitami na Ceskem i
evropskem medialnim trhu

= sedmiclenny tym odborniku, doplhovany operativhé o
externisty (stredni velikost — vysoka flexibilita)

= specializace na strategické planovani a fizeni vztahu s
medii | verejnosti

= radny Clen KOPR, PR Klub
a akreditovana spoleCnost
pro oblast komunikace
Evropskeho parlamentu
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ROZSAH KOMUNIKACNICH AKTIVIT

DLOUHODOBA
ODPORA VNIMANI
CESKEHO

DNEDOBA KOMODITNI
PODPORA -
)TNi PROJEKT MLEKO




PODPORA CESKEHO ZEMEDELSTVI

_éwsem POZITIVNIHO
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VYCHODISKA

Stavajici vhimani ceského zemeédélstvi verejnosti (spotrebiteli):

a) Casto jako pouhy producent vyrobku (zemédélska vyroba)

b) rozdilné pohledy mésto vs. venkov (lidé z mést vnimaji zemédélstvi jako
néco vzdaleného, pouze zprostfedkované z médii)

c) medializace zejména ve spojeni s ekonomickymi aspekty
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KOMUNIKACNI STYL

podobu Ceského zemedelstvi

/ tvori nékolik kvalitnich oboru

L =

zelenéesrdce
e N

spojeni s prirodou (resp. ,délame nasi praci predevsim
prirodnosti) a zdravim srdcem®
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TEMATA KAMPANE

Ton kampané bude vysoce pozitivhi s akcentovanim nasledujicich témat
v souvislosti s Ceskym zemedelstvim:

PRODUCENT
NEJKVALITNEJSICH
SUROVIN TVURCE
(jednotl. produkty / obory) CESKE KRAJINY
(prostor pro Zivot)

SOUSED, PRITEL*
(tésna vazba nejen
k lidem na venkove)
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CILOVE ASOCIACE

Cilem kampané bude dosahnuti nasledujicich asociaci pfi vnimani Ceského
zemédélstvi a jeho jednotlivych oborl jednotlivymi skupinami:

AMBICIOZNOST




PODPORA SPOTREBY MLEKA

&

ZVYSENI SPOTREBY
=CNYCH VYROBKU

| A
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VYCHODISKA

Medializace mléka a mléénych vyrobku:

a) komunikacni aktivity privatnich subjekttl (mlékarny — brand marketing)

b) selektivni podpora segmentu ze strany statu, instituci, médii (napf.
projekt ,Skolni mléko*)

c) kontinualni diskuse o prospéesnosti vs. nevhodnosti konzumace mléka a
mlécnych vyrobku

PFi zadani slova MLEKO do nejpouzivanéjsiho vyhledavade:
4 negativni odkazy ...

3 neutralni informace ...

a pouze 3 pozitivni




CILOVE SKUPINY




KOMUNIKACNI STYL

symbolizuje barvu,
typickou pro mléko

N, e
pilé plus
.

konzumace mléka a mlécnych
vyrobkld vam pfinasi mnoha +
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Projek
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Cil projektu:

-  hlediska dlouhodabého zvysit prestiz a postaveni zemedsici a zemédélstvi
ve spoletnosti,

- podpofit na pilotnim projektu zvyeni spatfeby miéka v GR jakozto kvalitni
potraviny, kterou teské zemédalstui
produkuje ve vysoké kvalité, za lepsi ndkazové situace, nez v nikterjch
zemich EU,
pii nizsich dotacich, nez v zemich EU 15

- z hlediska dlouhodobého zvyait prestiz a postaveni zemédaict a zemédslstvi
ve spoletnosti,

- podpofit na pilotnim projektu zvySeni spotfeby migka v CR jakozto kvalitni
potraviny, kterou teské zemédalstui

z hladiska diouhodobého zvysit prestiz a postaveni zemadalct a zemadélstvi
ve spoleénosti, podpofit na pilotnim projektu zvySeni spotreby micka v CR
jakozto kvalitni potraviny, kterou teske zemadélstvi produkuje ve vysoks kval

t, za lopsi nakazové situace, nez v ndkterych zemich EU, pii niz8ich dotacich,

nez v zemich EU 15. z hlediska diouhodobého zvysit prestiz a pastaveni zemé
délcl a zemadélstvi ve spolecnosti,

podpofit na pilotnim projektu zvySeni spotieby migka v GR jakozto kvalitni
potraviny, ktarou Eeské zemédéistvi jakozto kvalitni potraviny, kterou teské
zemédéisti produkuje ve vysoké kvall

We ave over 40 yoans of
ence and a meanh tasis

the stsoagest in the industry

ew evidence of our impict on

e 10 milthon leame s workdwide

View detailed desc riptions and
access limple ioa slories

roadshow
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PRAKTICKE VYSLEDKY

ZAJISTENI POZITIVNIHO MEDIALNIHO
PROSTORU \'} MASMEDIlCH \'/ OBJEMU MIN

SENi ODBYTU CESKYCH
,LSKYCH PRODUKTU A MLEKA
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PROC SE PRIPOJIT?

Chceme vyuzit synergickych efektl pfi realizace jednotné komunikacni
kampané:

V JEDNOTE JE SiLA
(silnéjsi pozice vuci médiim)
USPORY Z OBJEMU
(levnéjSi nakup medial. prostoru)

PARTICIPACE
NA POZDVIZENi CELKU
(dlouhodobéjsi prospéch vSech
oboru)




